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Grafik Service prasentiert sich beim
GroBhandler Meeting

Um die Zusammenarbeit mit unseren Partnern
und GrofBhdndlem zu optimieren und einen pro-
fessionellen Kundenservice zu liefern, haben wir
in diesem Sommer erstmals zu einem Grof3-

handler Meeting eingeladen.

Grafik Designerin:
Beatriz Frahm

Zitat Frau Frahm: “Ein ausfuhrliches Briefing

hilft uns dabei, zielgerichtet zu arbeiten. Spétere
Absprachen sind dann kaum mehr nétig und
die Korrekturphase lasst sich auf ein Minimum
reduzieren. Am Ende spart das uns allen Zeit
und Geld."

THEMA STUDIE
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Die Agenda war gefullt mit zahlreichen Themen,
die von unterschiedlichen HARTMANN Mitar-
beitern vorgestellt und diskutiert wurden.Von
der Auftragsabwicklung Uber die Nachhaltigkeit
von Faserform bishin zu einem allgemeinen Uber-
blick europdischer Eierverpackungen. Unter an-
derem informierte auch die Grafik Abteilung Uber

Sinn und Zweck eines ausfuhrlichen Briefings.

Denken auch Sie daran, wenn Sie unseren Grafik
Service mit Layouts beauftragen:

Produktsegmentierung, Mitbewerbsumfeld,
Hauptaussage der Marke und Handelswege sind
wichtige Informationen, die den Stil, die Bild-
auswahl oder die Farben ganz wesentlich mit

bestimmen.Wir beraten Sie gerne.

von links nach rechts: GroBhandler: Kirt Cnudde, Arnold Schmutte, Arno Schmutte, Bert van Dijk,
sowie Key Account Manager Christof Feckler von HARTMANN

Aktuelle Gesundherts-Studie von McNamara:

Auf der diesjahrigen IEC Conference infor-
mierte sich HARTMANN unter anderem Uber
die aktuellsten Studienergebnisse des Egg
Nutrition Center in Washington, DC. Donald
). McNamara betonte die positive Auswirkung
des Eierkonsums auf unsere Gesundheit: we-
niger Herz-Kreislauferkrankungen, weniger
altersbedingte Sehschwéche usw. Nutzen Sie
die Argumente und informieren Sie |hre Ver-

braucher Uber Inhaltsstoffe im Ei und deren

Bedeutung furr unseren Kérper: Auf Flyern, im
Internet oder auf unseren Verpackungen gibt es
zahlreiche Moglichkeiten, das Nahrungsmittel

Ei zu bewerben.
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Fur nihere Informationen besuchen Sie auch
die Homepage:

www.enc-online.org
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Neue Moglichkerten mit
Aktionsverpackungen

Ob zuWeihnachten oder Ostern, als Preisaktion
oder zur Neueinfiihrung einer Marke, mit Re-
zepten oder Gewinnspielen, die 9er; | Ser oder
| 8er sind vielfiltig einsetzbar. Nutzen Sie die
grof3e Werbefldche fir Zusatzinformationen
und die auffallende GréBe am POS.

Auf Wunsch senden wir lhnen auch unseren

Aktionskalender zu.
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2/2008 News

Hink BIG

.

Produktiibersicht auf einen Blick

Farmen und Farben

Fir jedes Ei und jeden Markt hat HARTMANN
die passende Verpackung. Wer unser aktuelles
Produktportfolio kennen lernen méchte, dem

senden wir auf Wunsch unsere neue Broschire

Einfach informativ: Die neue HARTMANN Broschiire

zu. AuBerdem beraten wir Sie gerne bei der
optimalen Nutzung in verschiedenen Preis-
segmenten und bei lhrer Vermarktungsstra-

tegie mit neuen Layouts.
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THEMA EVENT
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HARTMANN wieder am Start

Gemeinsam mit der Eiervermarktung
Wiesengold Landei, dem Gold-Ei Erzeuger-
verbund und der Druckerei CPC Haferkamp

unterstiitzte HARTMANN auch in diesem Jahr

wieder den Frankfurt Marathon. In unserer
imagic®, die jedem Startbeutel beigepackt war;
fand ein kleiner Flyer mit spannenden Eier-Rezep-

ten Platz. Und nattrlich

waren auch wieder HARTMANN-Ldufer am
Start. Durch die sportliche Unterstitzung von
Partnern und Kunden konnten 3 gemischte

Staffel-Teams auf die Strecke gehen.

Fit mit Ei: Der Flyer zeigt wie's geht. Mit vielen Rezepten
rund ums Ei.

THEMA STANDORT
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Wir ziehen um!

Wir ziehen um und mochten lhnen dabei gere
einen reibungslosen Ablauf gewahren: Da wir ab
Donnerstag, den |3. November 2008 nur sehr
begrenzt erreichbar sind, bitten wir Sie dringend,
Bestellungen und eilige Anfragen bis spatestens
Mittwoch, den | 2. November mit Ihren Ansprech-
partnern bei HARTMANN zu kldren.

Ab Montag, den |7. November 2008 sind wir in
bewahrter Besetzung wieder fur Sie da.

Unser Postfach und alle Telefonnummern bleiben

unverandert.

Die neue Anschrift lautet:
HARTMANN VERPACKUNG GmbH,
Mergenthaler Allee 77,

DE - 65760 Eschborn
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editorial

zu kénnen. Annette GrofBer

In den vergangenen Monaten haben wir die Zusammenarbeit mit unseren Partnern intensiviert, unser Produktsortiment
strategisch Uberarbeitet und neue Vermarktungsmaglichkeiten fur Sie entwickelt. Zégern Sie nicht, uns zu kontaktieren,

wenn Sie Fragen zu Faserform, Aktionsverpackungen oder europdischen Trends haben. Wir freuen uns, Sie unterstiitzen
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CERTIFICATE

GREEN
FROG

Die Auszeichnung
des Jahres fur
nachhaltiges
Umwelt-
management.

Protecting values

Der Green Frog Award 2008

Fur den Nachhaltigkeitsbericht 2007 konnte
unsere Fabrik in Kroatien den dritten Platz
belegen und ist damit das beste nicht-ungarische
Unternehmen, das an diesem zentraleuro-
pdischen Wettbewerb teilgenommen hat. Der
sogenannte Green Frog Award (Central Euro-
pean Environmental Reporting Award - CEERA)
geht seit 200 lunabhangig von GréBe und
Branche an solche Unternehmen, die sich durch
ein besonderes - im Nachhaltigkeitsbericht be-
legtes - Umweltengagement auszeichnen kénnen.
Der Preis wird von Deloitte in Ungarn verliehen

und vom Europdischen Parlament unterstitzt.

SHORTLIST / DIE THEMEN

Green Frog Award 2008
GroBhéndler Meeting
Gesundheits-Studie von McNamara
Neue Méglichkeiten mit
Aktionsverpackungen
Produktiibersicht auf einen Blick
HARTMANN wieder am Start

Wir ziehen um!

7Y
A 4HARTMANN




