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anzuknipfen.Viel Spaf3 beim Lesen! Annette GrofBer

Umweltbewusstsein und Nachhaltigkeit sind Themen, die im Trend liegen und auch in Zukunft die Wahrnehmung und
Kaufbereitschaft der Produkte stark beeinflussen werden. Schon lange haben wir uns mit diesen Themen auseinandergesetzt

und uns zuletzt Moglichkeiten Uberlegt, wie wir Sie unterstitzen kdnnen, mit unseren Produkten an diese Trends

THEMA UMWELT

Nachhaltigkeit geht uns alle an

Viele Verbraucher sind berett, flr Produkte, die
nachhaltig produziert werden, hdhere Preise zu
zahlen. Okologische und ethische Gesichtspunkte
beeinflussen dabei die Kaufentscheidung dieser
Konsumenten mafgeblich. Deswegen miissen
sich auch immer mehr Unternehmen hinsichtlich

Umweltvertrdglichkeit, Artenschutz, Ressour-

cenverbrauch usw. auf den Priifstand stellen
lassen. Auch in unserer letzten Verbraucherstudie
gab es ein klares Ergebnis: 89% ziehen
Faserformverpackungen einer Kunststoffver-
packung vor. Unter den befragten Frauen sind

es sogar 95%. Als Grinde werden zu 82%

Umweltaspekte und Naturlichkeit angegeben.

Einfach natiirlich: Das griine Blatt steht fir die
Umweltfreundlichkeit einerVerpackung

Umweltfreundlichkeit
HARTMANNS Faserformverpackungen bieten
viele dkologische Vorteile. Um diese fir den
Konsumenten am Point-of-Sale hervorzuheben,
hat HARTMANN einen Umwelthinweis ent-
wickelt, welcher die Vorteile von Faserform-
verpackungen kurz und pragnant aufzeigt. Passend
zum Material Faserform, das auf Papierfasern
basiert, steht das griine Blatt als Symbol fur die
Umwettfreundlichkeit der Verpackung.

Tomas Schou Winther, Corporate Manager of Business
Sustainability and Development bei HARTMANN,

beantwortet |hre Fragen zu Umwelt und Faserform

und unterstlitzt Sie gerne bei lhrer eigenen Nachhaltig-

keitsstrategie.
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Protecting Values - Schutz fur |hre Produkte
und die Umwelt

Papierfasern sind aus erneuerbaren Roh-
stoffen, biologisch abbaubar und CO,

neutral. Faserformverpackungen werden aus

Altpapier hergestellt, das nach Gebrauch
wiederum recycelt werden kann. Das spart

Rohstoffe und hilft bei den immer gréfBer

werdenden Schwierigkeiten der Abfallent-

sorgung.

Faserform - Die 3 wichtigsten dkologischen Vorteile kompakt zusammengefasst:

I. Aus erneuerbaren Rohstoffen

Als erneuerbare Rohstoffe werden solche be-
zeichnet, die durch natlrliche Prozesse oder
menschliches Zutun ersetzt bzw. nachgefillt

werden kénnen. Wailder werden normaler-

weise als erneuerbar definiert.

2. Biologisch abbaubar

Biologisch abbaubare Materialien sind solche,
die durch lebende Mikroorganismen zer-
kleinert werden und vom Okosystem wieder
aufgenommen werden kénnen. Der biolo-
gische Abbauprozess endet in harmlosen
Substanzen und verursacht keine Abfallberge.
Papier ist ein biologisch abbaubares Material.
Konventionelle Kunststoffe dagegen zerfallen
lediglich in kleine Teile, die nicht biologisch

abgebaut werden kénnen. g UL

3. CO2 neutrales Rohmaterial

CO, neutral ist eine Bezeichnung, die sich
auf die Verbrennung von Produkten aus
pflanzlichen Materialien wie Holzfasern aus
Aufforstung bezieht. Wenn Holzfasern
verbrennen, entsteht die gleiche Menge an
COz, die durch Photosynthese absorbiert
wurde, wahrend der entsprechende Baum
herangewachsen ist. Trotzdem ist Recyceln
gegeniiber derVerbrennung die bessere Wahl

in Bezug auf CO, Emissionen.

Weitere Informationen Uber das Material Faserform und dessen Vorteile kénnen Sie auch
der in Kirze erscheinenden Broschire ,,Schitzen liegt in unserer Natur' entnehmen. Diese
wird vom Europdischen Verband fir Faserformverpackungen (EMFA) verdffentlicht und kann
auf Anfrage auch bei HARTMANN als EMFA-Mitgliedsunternehmen angefordert werden.
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Faserform schitzt vor

Kondenswasser

Wo kann Kondenswasser im Logistik-Kreislauf
entstehen?

AUSSEN-TEMPERATUR | EI-TEMPERATUR

I. Legezeitpunkt 20/22°C 37-40°C
2. Transport zur 5-8°C 20-22°C
Packstelle mit Kihlung
ca. 18°C O
ohne Kihlung
3. Packstelle 5-8°C

18/20°C
ca. 18°C
4. Transport zum 5-8°C 18-20°C
Supermarkt mit Kiihlung
ca. 18°C O
ohne Kihlung
5. Supermarkt 5-8°C 5-8°C
mit Kiihlung O
ca. 18°C ca. 18°C
ohne Kihlung O
6. Heimweg 5-8°C
bis zu 25-40°C
ca. 18°C

Die Bildung von Kondenswasser
ist ein physikalischer Prozess, der
sich kaum vermeiden [dsst. Faser-
formverpackungen kénnen je-
doch das Risiko vermindern, dass
Eier dadurch Schaden nehmen.
Verpackungen aus saugfahigem
und atmungsaktivem Faserform-
material nehmen die Feuchtigkeit
auf und fungieren als zwette schiit-
zende Schale. Auch im Amtsblatt

der Europdischen Union heif3t es

Jetzt schon unbedingt vormerken.

Einfacher geht’s nicht: Ideen und Konzepte

bekommen Sie bei HARTMANN.

in Artikel 37, Absatz 3:, Wihrend der Beférde-
rung und Lagerung sind die Eier sauber; trocken
und frei von Fremdgeruch zu hatten und wirksam
vor StéBen, Lichteinwirkung und starken Tem-
peraturschwankungen zu schiitzen."

Verordnung (EG) N 2295/2003

Wie entsteht denn eigentlich Kondenswasser?

Bieten sicheren Schutz
vor Feuchtigkeit:
Faserformverpackungen
von HARTMANN.

kalte Umgebung

Kondenswasser fillt dann an, wenn
sich Luft an kalten Oberflachen abkdihlt.
Kéltere Luft kann weniger Wasser
speichern und sondert das Uibrige Wasser
als Kondenswasser ab.
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Umverpackungen und Kartons nach Maf3

und Bedarf

Fr den sicheren Transport sorgt unter anderem
einer unserer Grof3handler: Als Systemanbieter
liefert Schmutte nicht nur die Eierverpackungen
von HARTMANN, sondern auch das komplette
Sortiment an Umverpackungen: Standard oder
Sonderanfertigung, bedruckt oder unbedruckt.
Auch besondere Zuschnitte in verschiedenen
GréBen und ein Kartonsortiment fiir den
Export stehen bereit.

Schmutte versteht sich als leistungsorientierter
Partner, der einen vollen Service just in time
liefert. Ein breites Sortiment an Packstellen-
Zubehor rundet 1

das Ange-

bot ab.

Im Rahmen unseres Graphic

Design Service unterstiitzen
wir unsere Kunden und
Partner auch bei der
Gestaltung von Messe-
standen und Promotion-

! verpackungen.

THEMA HARTMANN INTERN

—|=

Neu bei HARTMANN: Andreas Schiburr

Andreas Schiburr betreut seit Januar 2009 als
AuBendienstmitarbeiter im Vertrieb die Regi-

onen Stiddeutschland und Osterreich. Mit sei-

ner langjahrigen Erfahrung im AuBBendienst der
Verpackungsbranche sowie im Einzelhandel
steht Herr Schiburr seinen Kunden als kompe-
tenter Ansprechpartner zur Seite. HARTMANN
freut sich, mit Herrn Schiburr einen exzellenten
Kundenservice sicherstellen zu kénnen.

,,Nur ein zufriedener Kunde ist ein guter Kunde.
Dies ist einer meiner Leitsdtze im Berufsleben.
Dies sehe ich auch als mein oberstes Ziel. Meinen
Kunden immer ein zuverldssiger und kompetenter

Ansprechpartner zu sein. Meine neuen Aufgaben

stellen fiir mich eine Vielfalt spannender Herausfor-
derungen dar, welche ich mit Freude annehmen

und bewaltigen werde.*
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