


Hartmann:

Wir entwickeln, produzieren und vermarkten umweltfreundliche Faserformverpackungen
und bieten unseren Kunden einen umfassenden Service zur Vermarktung von Eiern.

Unser Material Faserform:

Hartmanns Faserformverpackungen sind aus
recyceltem Papier und konnen nach Gebrauch
wiederum recycelt werden. Recyceln spart
Rohstoffe, verursacht weniger COz Emissionen
und hilft bei den immer gréB3er werdenden
Schwierigkeiten der Abfallentsorgung. Bereits
1965 konnte grauer Pulp aus 100% Altpapier
hergestellt werden. Weitere technische Anstren-

gungen machen seit 1989 auch weien Pulp
aus 100% recyceltem Papier moglich.
Das Faserformmaterial ist aus erneuerbaren
Ressourcen und biologisch abbaubar.

»» Die zahlreichen Vorteile fiir Ei und
Umwelt sowie fiir Packstellen, Handel
und Endverbraucher finden Sie im
Klappentext gelistet.

Eierverpackungen aus 100% Altpapier

Standards fiir Qualitdt und Umwelt:

Hartmann arbeitet kontinuierlich an der Ein-
haltung von internationalen Qualitdts- und
Umweltmanagement Standards. 1994 wurde
Hartmann erstmals fiir sein Qualitdtsmanage-
ment ISO-zertifiziert, bereits zwei Jahre spdter
fiir sein Umweltmanagementsystem.

Heute sind alle europdischen Produktionsstdit-
ten nach ISO 9001 Qualitdtsmanagement und
ISO 14001 Umweltmanagement zertifiziert.
2006 war Hartmann auBBerdem das erste
Unternehmen, das in Kroatien nach dem
internationalen Standard flir soziale Verantwor-
tung SA 8000 zertifiziert wurde.

Erste ISO Zertifizierung

Unternehmensgriindung

Das Unternehmen:

1917 durch die Briider Hartmann gegriin-
det, ist das ddnische Unternehmen Brodrene
Hartmann A/S heute mit seinen europdischen
Produktionsstdtten und Verkaufgesellschaften
ein fuihrender Hersteller von umweltfreundli-
chen Faserformverpackungen.

Im Bereich Eierkleinverpackungen bietet Hart-
mann durch Produktentwicklung, Marketing
Service und ein internationales Grafikdesign
Team seinen Kunden die notwendige Unter-
stiitzung fiir einen erfolgreichen Abverkauf von

Eiern in attraktiven Verpackungen.

Wasseraufbereitungsanlage

Friihe Verantwortung:

Schon friih iibernimmt Hartmann Verantwor-
tung fiir Mensch und Umwelt. Bereits 1976
wird eine biologische Wasseraufbereitungs-
anlage installiert. Zahlreiche Initiativen folgen.
1985 kann der Wasserverbrauch erstmals um
40% reduziert werden, der Energieverbrauch
im Jahr 1987 um 35%.

Unter dem Motto ,,Protecting Values®
arbeiten heute alle Hartmann Produktions-
stdtten und Verkaufsgesellschaften an der
Optimierung und Fortfiihrung von Nachhaltig-

keitsmaBnahmen.




Innovative Produktentwicklung:

Mit der Einfiihrung der Superface®
revolutioniert Hartmann seit 1999 den Ver-
packungsmarkt. Das groBe Frontdisplay
bietet zusdtzlichen Platz fiir Verbraucherin-
formationen und Werbeaktionen.

2003 wird mit der imagic® eine neue
Verpackungsgeneration geboren. Emotionales
Design und attraktive Farben ermoglichen

neuartige Differenzierungsmaglichkeiten am
POS und unverwechselbare Eiermarken.

Chancen fiir die Eiervermarktung

Einfiihrung von STEP® Neue Dimensionen des Marketing
Hochstes Umweltengagement: Kreativer Kundenservice:

Mit Hilfe einer 1991 gegriindeten Umweltab- Das Grafik und Marketing Team von Hartmann
teilung arbeitet Hartmann seit 1992 auf Basis unterstiitzt Kunden bei ihrer Sortiments-
eines Umweltmanagement Systems, das gestaltung und der Platzierung im Eierregal.

1997 als Systematic Tool of Environmental Pro- 2007 startet Hartmann mit dem Slogan

gress, STEP®, versffentlicht wird.

Fiir das besondere Engagement in seiner
Umweltarbeit wurde Hartmann mehrfach
ausgezeichnet, u.a.im Jahr 2000 mit dem
hachsten Umweltpreis der Europdischen Union,
dem ,,European Management Award for
Environmental & Sustainability Development*.
Seit 2002 ist Hartmann Mitglied des ,,UN
Global Compact* und unterzeichnete 2007
dessen ,,Caring for Climate* Vereinbarung.

,»Choose Fibre. Save Nature.™*
eine einzigartige Kampagne fiir Faserform.

Mit aktuellen Umweltaspekten und dem
modernen Verbraucher im Fokus profitieren
auch Eierproduzenten und der Lebens-
mitteleinzelhandel von der Idee mit Zukunft.

CHOOLE FIRAE, SAVE MATURE™
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